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Definice

VIZE

Pomoci pfirodé snizenim pouzivani plastu
diky recyklaci kavové sedliny

MISE

Maximalizovat pouzivani kelimku
vyrobenych z kavoveé sedliny




Definice

HODNOTA PRODUKTU

Jaky problém resi?

Zakaznik chce pomoct pfirodé a nepouzivat
plastové kelimky, kdyz kupuje kavu s sebou.

Jak jej resi?
Zakaznik dostava unikatni nabidku:

1. Ma moznost pomoct pfirodé pouzitim
ekologického produktu.

2. Dostane produkt, ktery bude pouzivat ani
jeden, ani parkrat, ale dlouhou dobu.




Validace

PRUZKUM TRHU

Forma prlzkumu: Hledani pres webové
stranky a rlizné ¢lanky

Vysledky prizkumu:
- neexistuji zadné mistni vyrobce kelimku

- hlavni konkurent: spole¢nost KAFFEFORM
(Némecko)

- cena produkt( na trhu je cca 420 K¢

- vyrobek ma potencial, bude propagovan
jako “Cesky produkt”
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Validace

ZAKAZNICI

Cilova skupina:

Clovék, ktery chce pomoct pFirodé pouzitim recyklovaného
produktu vyrabéného pomoci biosurovin. Zakaznikem je
milovnik kavy, ktery Casto kupuje kavuv kavarné nebo ma rad
pfipravuje kavu s sebou doma.

Plan prlzkumu trhu:

1.
2.

Stanoveni cile prlizkumu

Vybér internetovych zdrojl popisujicich problematiku
Zivotniho prostifedi a pouzivanivyrobkt z alternativnich
surovin (napf. Consumer Behaviour Euromonitor)

Analyza prec¢teného materialu
Formulovani obecnych trend(

Stanoveni cilové skupiny a jejivelikosti pro nas produkt.



KAFFEE

FORM.

Validace

KONKURENCE

Konkurenti na trhu:
- KAFFEEFORM

Hlavni rozdily:

- Jsme Ceské vyrobce

- KAFFEFORM ma svoutechnologie
NaSe pridana hodnota:

- chceme spolupracovat z nejlepsSi
kavarnamiz CR, které povazuji
udrzitelnost za dulezitou

- zlepSeni kultury spotfeby kavy,
nezlstaneme jen navyrobé kelimk

- soucasti sustainable pfistupu jei
minimalizace prepravy zbozi = vyrobav
CR snizuje uhlikovou stopu distribuce
produktu



Validace

PROOF OF CONCEPT/ PROTOTYP

1. Setkani s drziteli patentll na vyrobni
technologie - bfezen, duben 2024

2. Vlyroba prvnichvirtualnich prototypt s
uplnymivypocty, zohlednujici ergonomii
budouciho vyrobku - brezen,duben 2024

3. Hledani vyrobce, ktery by mohl vytvorit
funkcéni prototyp vyrobku - duben 2024

4. Testovani prototypu - kvéten-cerven
2024

5. Provedeni koneénych vypodctd -
cervenec 2024



Specifikace

Minimalisticky scenar:

4 FC =240 000 KcC

VC =124 000 K&
TC = 364 000 KC

Prodej se zvysi 0 15 % mesicne.

Prodej v prvni mésic: 20 kusu

Cena na vyrobu 1 kusu: 214 K¢
Marze: 35 %

Cena vCetne DPH: 398 KC
Zisk se predpoklada na 14. mésic
Podil pfime a maloobchodni
distribuce: 50/50
Pozadovane financni rezervy:
210 000 Kc

-

FINANCNI MODEL

Stfedni scénar:

-

FC =192 000 K¢
VC =95 000 K¢
TC =287 000 Kc

Prodej se zvysi 015 % meésicne.

Prodej v prvni mésic: 20 kusu

Cena na vyrobu 1 kusu: 164 K¢
Marze: 50 %

Cena vcetne DPH: 397 K¢
Zisk se predpoklada na 12. meésic
Podil pfimeée a maloobchodni
distribuce: 30/70
Pozadovane financni rezervy:

/’

107 000 K¢

J

Maximalisticky scenar:

4 FC =264 000 K¢

VC =136 000 K¢
TC = 400 000 K¢

Prodej se zvysi 0 20 % mesicne.
Prodej v prvni mésic: 30 kusu
Cena na vyrobu 1 kusu: 114 K&

Marze: 65 %

Cena vcetne DPH: 394 K¢
Zisk se predpoklada na 7. mésic
Podil pfimeée a maloobchodni
distribuce: 10/90
Pozadovane financni rezervy:

74 000 KC

>




Distribucni kanal:

Specifikace

OBCHODNI STRATEGIE

Jeho clanky:

Kavarny, ktere davaji pfednost udrzitelnosti.

BB 2. Ruzné coffee shopy.
1.  Prostrednictvim reklamy na sccialnich sitich (Facebook, Instagram,
B2C TikTok).
S podminkou vytvofeni komunikaénich kanall se zakazniky na
jednotlivych platformach.
1. Uéast na riznych akcich, kde je mozné prodat produkt novym
B2B2C zakaznikam.
2.  Navazanispoluprace s vwznamnymi hraci na trhu.




Specifikace

MARKETINGOVA STRATEGIE

Hlavni esence znacky:

-

~

Naucte se milovat kromé obsahu i svuj
kelimek.

Strategie propisovani znacky na trh:

~

-~
1.  Pres kavarny, ze kterymi budeme pracovat.
2. Word-of-Mouth Marketing
3. Vytvareni a sdileni obsahu (Clanky, blogove prispévky,
videa, infografiky atd.), ktery osvetluje problemy, zajmy a
hodnoty ciloveho trhu a zaroven propaguje znacku.
4. Event Marketing
5.  Spoluprace se znamymi osobnostmi nebo influencery,
ktefi maji vliv na cilovy trh, aby pomohli propagovat
znacku.
6. Online Marketing
\




Metrika:

Specifikace

METRIKY A KPI

Popis metriky:

Relevantni cilova hodnota:

Pocet prodanych kusu

AN

P Y

Uspéch produktu na trhu je jednim z klicovych ukazateld.
Pro jeho udrzeni je nutné, aby prodej produktu neustale
rostl. Rostouci prodeje zvysuji prijmy, coz vede k rustu firmy a
minimalizuje jeji nedspéch.

Prumeérny mésicni procentualni
narust prodanych kusu v
prvnim roce prodeje: 15-20 %.
Pocet prodanych kusd: od 500

za rok.

Aktivita v socialnich sitich

A

O tomto produktu by se melo mluvit v kazde moderni
kavarne. Kazdy na Instagramu by mel vedet, ze se v
Ceske republice takovy produkt vyrabi.

Za prvni rok aktivity:

celkove pokryti uzivatelu
(reach) na vsech platformach
- 50 000 - 100 000 lidi

Zu¢astnéni na ruznych
akcich

Uc¢ast na rdznych akcich, kde se setkavaji zastupci
ruznych podnikd, otevird mnoho pfilezitosti.

Ucast na nejméné 3
akcich v zemi nebo meésté
Vv prvnim roce.




Specifikace

RIZIKA

Riziko: Opatreni nebo reseni:

Opatreni: kazdy financni model zahrnuje 30% projektove
rezerwvy.

Regeni, pokud opatfeni nepomutze: hledani pomoci u
partnerd nebo evropského programu podpory.

Na vyrobu nebude dost penez

Opatieni: aktivni propagace produktu a jeho unikatni
hodnoty pro zakazniky.

Regeni: vétéi Uéast na rlznych akci a aktivnéjsi placena
_ reklama produktu.

Tento produkt nebude pro zakazniky zajimavy

Opatreni: aktivni dialog s vlastniky technologii.

Problém s pouzivanim dnesnich technologii -, S - . . .
Reseni: vlastni pruzkum moznosti rozvoje technologii.




Tym

Realizace

PARTNERI ATYM

-

Technolog - osoba, ktera bude z
technickeho hlediska rozumet
procesu vyroby surovin pro
vyrobek a ktera rozumi procesu
vyroby produktu. Jinymi slovy,
superman

CEO

Vladimir Coitan -
vSe, CO SOUVISI S
podnikatelskym
prostredim a
marketingem.

2/

=/

Partnefri

-

Kavarny noveho formatu, ktere podporuji
Zivotni prostredi

Evropske programy na podporu alternativni
vyroby a reSeni nadprodukce plastovych
vyrobku




Termin:

Realizace

MILNIKY

Milnik:

Brezen - Duben 2024

Setkani s autorem technologie

Duben 2024

Vytvareni vizualniho prototypu

Kvéten - Cerven 2024

Vytvareni prototypu a jeho testovani

Cervenec 2024 Finalni verze prvniho produktu
Zari 2024 Prvni objednavky produktu
Leden 2025 Spusteni oficialnich webowych stranek




%9 SPM  Déiizapozomost (s

SUSTAINABLE PROJECTS



	Snímek 1: S láskou pro přírodu
	Snímek 2: Business model projektu
	Snímek 3: Definice
	Snímek 4: Definice 
	Snímek 5: Validace
	Snímek 6: Validace
	Snímek 7: Validace 
	Snímek 8: Validace 
	Snímek 9: Specifikace
	Snímek 10: Specifikace
	Snímek 11: Specifikace
	Snímek 12: Specifikace
	Snímek 13: Specifikace
	Snímek 14: Realizace
	Snímek 15: Realizace
	Snímek 16: Děkuji za pozornost

